LINPULS 2 dla branzy odziezowe;

Impuls 5 dla branzy odziezowej efektywnie wspomaga procesy zarzadzania gospodarkg materiatowg, produkcjg,
marketingiem i sprzedazy. Jest w petni zintegrowany ze specjalistycznym oprogramowaniem m.in. z systemami
sprzedazy detalicznej, czy systemami CAD/CAM. System zapewnia dostep do petnej informacji na temat wielkosci
dotychczasowej sprzedazy, ilosci dostepnych towaréw, rezerwacji, zaméwien itp. Umozliwia zdalng wymiane informacji
pomiedzy sklepami firmowymi nalezgcymi do sieci a centralg, biezacy podglad standw magazynowych i dokumentéw
sprzedazy, zdalne zatowarowanie sklepéw, centralne zarzgdzanie przecenami oraz biezgcy dostep do gromadzonych
informacji o klientach oraz prowadzonych systemach lojalnosciowych.

Impuls 5 dla branzy odziezowej zapewnia:

m dostep do informacji na temat:
e wielkosci dotychczasowej sprzedazy,
e ilosci dostepnych towardéw,
e rezerwacji, zamowien itp.
m kompleksowe wsparcie proceséw produkcyjnych, szczegdlnie w obszarach:
e technicznego przygotowania produkcji,
e bilansowania zapotrzebowan materiatowych,
e rozwigzywania "waskich gardet",
e zarzadzania zleceniami,
e rozliczania wynagrodzen pracownikéw bezposrednio produkcyjnych (karty pracy)
jednoznaczng identyfikacje wyrobdéw z doktadnoscig do rozmiaru, koloru, kolekcji itp.
dostep do informacji o rozrachunkach z kontrahentami, przyznanych im limitach zadtuzenia oraz ich przekroczeniu
sprawng obstuge przyjmowania i rozpatrywania reklamacji
kompleksowe zarzadzanie transportem, zarowno wtasnym, jak i obcym
zdalng wymiane informacji pomiedzy sklepami firmowymi nalezgcymi do sieci a centralg, gwarantujgc m.in.:
e podglad standw magazynowych i dokumentéw sprzedazy,
e mozliwos¢ zdalnego zatowarowania sklepow,
e centralne zarzadzanie przecenami,
e biezacy dostep do gromadzonych informacji o klientach oraz prowadzonych systemach lojalnosciowych

Impuls 5 umozliwia:

m prowadzenie efektywnej polityki cenowej, m.in. poprzez obstuge dowolnej liczby cennikéw, w tym cennikéw
okresowych, rabatéw i promocji

m prowadzenie wielowymiarowych analiz i rankingdw, pozwalajgcych na kontrole sprzedazy, budzetow itp.
m kompleksowe rozliczanie kosztow produkcji
m prowadzenie efektywnej polityki odSwiezania zapaséw towarowych
m realizacje i analize efektow prowadzonych kampanii promocyjnych
Kluczowi klienci:
e BigStar e Polo
e Kama e Wadima
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